Vo VVDP KARPATY zhodnocuju uplne vsetko

Vinohradnicko vinarske druzstvo podielnikov KARPATY hlada moznosti, ako priniest zakaznikom aj
nové inovativne produkty, ktoré na trhu nie si. Napriek tomu predseda druzstva Lukas Krasnansky
hovori, Ze doba je narocn4, a tak stratégiou podniku je najma prezit. ,Predaj vina u nas neklesa, ale
stagnuje. Nie sme tomu radi. Predavat vino kone¢nému zakaznikovi je totiz ekonomicky
najzaujimavejsSie,” hovori v rozhovore mlady manazér najvacsieho producenta hrozna v oblasti
Pezinka Lukdas Krasnansky.

Comu sa v podniku venujete?

Gro prijmov podniku tvori vinohradnictvo a vinarstvo. Druzstvo obhospodaruje 150 hektarov
vinohradov. Cast ro¢nej produkcie hrozna, zhruba polovica, ide na predaj a z druhej polovice
vyrabame vlastné vino - sudové alebo privlastkové. Specializujeme sa aj na rézne iné produkty
z hrozna. Mame vSak aj 190 hektarov ornej pody.

Aké iné produkty vyrabate?

Okrem vina robime aj hroznovy must, ktory je pasterizovany ¢i velmi obltibené Kyselko. Ide

o produkt z vylisovanej Stavy z nedozretého hrozna. Pouziva sa v gastro priemysle namiesto
balzamika. Produkt méme patentovany, na vystave AGROKOMPLEX vyhralo pred niekolkymi rokmi
ocenenie Zlaty kosdk. Konzistencia je podobna sirupu.

Velkou vyhodou je, Ze nie je octového typu. Mnoho Iudi mé totiz problém s vonou octu a toto je pre
nich vhodnejsia ndhrada napriklad na ro6zne dresingy. Obsahuje obrovské mnozstvo organickych
kyselin z hrozna a Cast cukru, takze je kyslosladkeé.

Ako to vzniklo?



Premyslal som, o urobit z nedozretého hrozna, ktoré musime obrat, aby ndm ho nezozrala zver.
Vino nizsej kvality nebolo zaujimavé, tak sme nakoniec skusili tento produkt a vyslo to.

Ako ste ludi naucili, aby ho kupovali?

Je to o velkom vysvetlovani a ochutnévani. V. mnohych kuchyniach v gastre uz Kyselko vyuzivaji. Ma
to obrovsky potencidl, je to totiz diera na trhu. Neméme vsak priestor na vacsi marketing. Ak by tu
ten priestor bol a omnoho viac by sme sa tomu povenovali, tak by sme v budicnosti mozno vedeli gro
financii ziskavat len z tohto Kyselka. Balzamiko je totiz velmi drahé, nas produkt je cenovo
dostupnejsi.

Predavate ho vo vlastnom obchode?

Ano, mdme vlastni podnikovi predajiiu, kde predévame vsetky nase produkty. Preddvame ¢apované
aj flaskové vino. Mame Frizante, Irsai, ruzovy Cabernet, ale aj hroznovu stavu alebo burciak.
Rozmyslam aj nad vlastnym brandy, aby sme rozsirili portfélio. Skusali sme aj hroznovy olej, ale
vytaznost za studena lisovaného oleja je velmi nizka. Ale je to urcite cesta, ako zhodnotit odpad

z hrozna a navySe ma olej vysoku nutricni hodnotu. Pre Cloveka je to najvyzivnejsi olej a ma vyuzitie
nielen v gastre, ale aj v kozmetike. Investicie si tam vSak znacné a len tak lahko sa spat nevratia,
preto v myslienke nepokracujeme.

Z toho, o hovorite, je zrejme principom vyuzit z produkcie naozaj vsetko.

U nés sa aj vyuZije vetko. Stavu vylisujeme, urobime vino alebo iny z produktov a vylisky, ktoré
ostand, idi na kompostovisko. Vyuzivame v nom kalifornské dazdovky. Kompost nechavame asi rok
prehnit a nasledne ho zmieSame s dolomitickym vapencom, aby sme ho mohli vratit naspat do
vinohradov. Realny odpad je teda nulovy.

Prinasate a skusate vytvarat naozaj nové inovativne produkty. Vasou stratégiou je teda
robit to inak, ako to robia Vasi konkurenti?

Uz od strednej skoly som hladal rozne alternativy, ako vyuzit maximalny potencial vinohradu alebo
suroviny, ktori mame k dispozicii. Mame tiez podany projekt na vyuzitie odpadovej biomasy

z vinohradu ako energetické zhodnotenie. Uvidime vSak, ¢o z toho nakoniec bude. Ale aby som sa
vratil k otazke, odliSit sa od konkurencie novymi modernymi vyrobkami - to je ten ciel.

Dnesna tazka doba nas do toho dokonca aj nuti, aby sme boli konkurencieschopni a dokazali vobec
prezit. Ak by sme mali viac Casu a penazi, tak davame do tych novych veci aj viac financii. Ale doba
je narocna, musime hladat ekonomicky vyhodné postupy. Povedal by som, Ze nasSou stratégiou je
prezit. VSetko tomu prisposobujeme.

Podla udajov Zvazu vinohradnikov a vinarov Slovenska (zvaz je clenom Slovenskej
polnohospodarskej a potravinarskej komory) od covidu celkovo klesla spotreba vina.
Vnimate to vo Vasom podniku rovnako?

Predaj vina u nas neklesa, ale stagnuje. Nie sme tomu radi. Predévat vino kone¢nému zakaznikovi je
totiz ekonomicky najzaujimavejsie. Pri ¢ervenom vine klesol predaj asi o 50%, ruzové vino je
priblizne v rovnakych ¢islach a biele vino mierne narastlo. Globalne vSak stagnujeme.

Vzdy sa vSak snazime predat ¢im viac burciaku. Je to aj takd nasa srdcovka. Zasobujeme aj rozne
prevadzky. Mame velkt odrodovu skladbu, takze vieme pokryt naozaj dlhy Cas predaja od toho 15.
augusta az do konca oktdbra. ['udia k ndm nanho chodia zo Sirokého okolia, lebo ho robime poctivo.
Predaj burciaku nam kazdym rokom rastie.



Snazite sa preto aj viac prezentovat?

Samozrejme, chodime na rézne vinobrania v naSom okoli. Snazime sa byt o najviac na ociach
verejnosti. V minulosti do nasej oblasti cestovali ludia aj zo SirSieho okolia z Bratislavy aj Budapesti.
Malé Karpaty boli vzdy zname dobrym vinom a pohostinnostou aj vdaka podujatiu Otvorené viechy.
Fungovalo to tu roky rokuce, ale obdobie komunizmu to zni¢ilo. Teraz sa nanovo snazime tito
myslienku ozivit, ale je to naro¢né.

Aké su vizie do blizkej budicnosti?

Méme niekolko otvorenych projektov - na techniku, ale aj na rozvoj technolégie v podniku. Boli by
sme radi, ak by to vyslo, pretoze z vlastnych zdrojov to nedokazeme financovat. Je to taka aj moja
vyzva.

No a v budicnosti sa chceme zamerat viac na predaj flasSového vina koncovym zakaznikom, pretoze
to sudové alebo ¢apované nie je az tak ohodnotené a je tam aj velka konkurencia. Nie Co sa kvality
tyka, ale skor ceny, na ktoru sa Iudia omnoho viac pozeraju.

Mojim snom je otvorit eSte aspon jednu, ak nie aj dve podnikové predajne v naSom okoli,
najpravdepodobnejsie v Bratislave. Firmy nasho formétu bez toho nedokazu fungovat.



