Obraciame sa na Radu pre reklamu: vianocné reklamy Lidl
su poburujuce a neetické

Slovenska pol'nohospodadrska a potravinarska komora (SPPK) dnes /17. decembra/ podava
podnet na Radu pre reklamu. Ziada v iom preverit etickost reklam obchodného retazca
LIDL, ktoré v predvianocnom case dehonestuju vyznam potravin, podnecuju k plytvaniu
potravin a znizuji samotny vyznam ich vyroby.

Slovenski polnohospodari a potravindri s vaznym znepokojenim sleduju reklamné spoty spoloCnosti
Lidl, ktoré v predviano¢nom ¢ase nabadaju ku kupe enormného mnozstva lacnych potravin. Je
neprijatelné, aby v kritickom obdobi poznacenom nasledkami pandémie covidu, v Case, ked Eurépa
tlaci k znizovaniu plytvania potravinami a k rozumnému vyuzivaniu prirodnych zdrojov, obchodny
retazec LIDL masivne nabadal spotrebitelov k ndkupnému osialu z lacnych potravin a nepriamo k ich
plytvaniu.

Dorazne odsudzujeme takéto zneuzivanie nakupného spravania sa zakaznikov. Spésob, akym
aktualne LIDL propaguje potraviny, je nezodpovedny k zivotnému prostrediu, neeticky k zakaznikom
a nemoralny k slovenskym vyrobcov potravin.

,Potraviny nevyrdbame preto, aby spotrebitelom vypaddvali z poli¢iek kuchynskych liniek a aby sa
s nimi tlacili v plnych autdch. Je nepripustné, aby LIDL takymto spésobom znizoval vyznam potravin
pre zdravie l'udského organizmu. Md zvitazit mamona z miliénovych vianocnych ziskov obchodu na
konci roka alebo si uvedomime, Ze toto je opdt cez ciaru?,” naznacuje poburenie slovenskych
potravinarov podpredseda SPPK Marian Solty.

,UZ sa musi skoncit obdobie, v ktorom dovolujeme nadndrodnym obchodnym retazcom robit si
pomaly cokolvek. Co je to za doba, ked'v obdobi covidovej a environmentdlnej krizy su l'udia
prostrednictvom rekldm nabddani k plytvaniu potravinami, nezmyselnému nakupovaniu? Vo svete



ludia hladuji a my mdme vyhadzovat potraviny do kosa, lebo ich kipime vplyvom rekldm az prilis?,”
pyta sa predseda SPPK Emil Macho.

SPPK okrem podania podnetu na Radu pre reklamu zaroven apeluje aj na ministra Zivotného
prostredia a ministra podohospodarstva a rozvoja vidieka, aby sa etickostou reklam zaoberali.
Doslova nabadaju k likvidovaniu Zivotného prostredia. Potraviny nie su zadarmo, pritom reklamy
retazca LIDL ukazkovo vytvaraju fetis lacnych potravin. V skuto¢nosti je ich nizka cena len odrazom
deformacie cien a narusSenych vztahov v celej potravinovej vertikale, na ktoré doplacaju vyrobcovia
potravin Castokrat predavajici potraviny pod vyrobné néklady.



