Seminar Copa a Cogeca: Komunikacia, 5. april 2019
Zhrnutie spravy zo seminara:
Kampan #WeFarm4EU a iné aktivity Copa a Cogeca pred volbami do EP

Po zvoleni novych europoslancov bude do 19. jina 2019 prebiehat proces utvarania politickych
frakcii v EP, konecné zlozenie vyborov EP by malo byt zname 17. jila 2019. Hlasovanie o novych
kandidatoch na eurokomisarov je planované na 23. oktobra 2019, nové zlozenie Komisie by malo
zacat svoju ¢innost 19. novembra 2019.

Po eurovolbach dojde s najvacSou pravdepodobnostou k zmene rozlozenia jednotlivych politickych
frakcii (dve najsilnejsie frakcie EPP a S&D uz pravdepodobne nevytvoria vacsinu) a kvoli odchodu
UK z EU klesne poéet europoslancov zo 751 na 705.

Sekretariat Copa a Cogeca pripravuje kampan #WeFarm4EU s cielom povzbudit zaujem
europskej verejnosti o eurovolby, Uplné spustenie kampane sa planuje na zaciatok maja. Kampan
obsahuje 4 piliere tykajuce sa budtcnosti, planéty, spoloc¢nosti a rastu: #WeFarm4Future,
#WeFarm4Planet, #WeFarm4Community a #WeFarm4Growth. Cielom je zdoraznit pred
eurovolbami prispievanie eurdpskeho polnohospodarstva k spolo¢nosti a vyzvam, ako st
klimatické zmeny, ochrana zivotného prostredia, precizne polnohospodarstvo, investicie, dobra
pohoda zvierat, atd.

Diskusia a navrhy k zapojeniu sa do EU kampani, prezentacia iniciativ DG AGRI

V IE a UK sa debaty zameriavaju skor na brexit, IE by si chcelo udrzat 3 poslancov vo vybore
AGRI. GR v nom ma aktudlne 2 poslancov. DK a FI sa viac stustreduji na parlamentné volby, preto
maju obavy z mensej Ucasti v eurovolbach, ale FI ma tiez zadujem o ¢lenstvo vo vybore. V IT je
situdcia neprehladnd, posilnuju strany so silne protieuropskym zameranim. HU, SE aj CZ budu
usilovat o obsadenie postov vo vybore AGRI (HU aj v ENVI). V BE sa komunikacné kampane za¢nu
zaCiatkom madja, vo FR sa uz kampan zacala, je délezité obsadit silného kandidata nielen do
vyboru AGRI, ale aj ENVI. Za DE budu znova kandidovat Ulrike Miillerova (ALDE) a Maria
Noichlova (S&D), v AT za mimovladne organizacie kandiduje Simone Schmidtova.

Clen DG AGRI predstavil niektoré iniciativy na povzbudenie verejnosti k u¢asti na eurovolbach

a na podporu polnohospodarstva. Cast akcii prebieha na eurdpskej irovni (semindre,
konferencie), niektoré usporadivaji narodné vlady alebo mimovladne organizacie v jednotlivych
¢lenskych statoch. Bolo ich zatial okolo 80 a budt pokracovat az do konania eurovolieb.

Prezentacia kampane #ThisTimeImVoting

Reprezentantka Eurdpskeho parlamentu predstavila komunika¢ni kampan #ThisTimeImVoting,
ktorej cielom je posilnit zdujem verejnosti o eurdpske volby. Okrem EP na nej spolupracuje dalSich
55 organizacii, ktoré reprezentuju obciansku spolo¢nost. Kampan je prisne apolitickd, nejde teda
o podporu urcitych kandidatov, ale o zdoraznenie vyznamu Eurdpskeho parlamentu (so zvlaStnym
zameranim na Staty s tradi¢ne nizkou ucastou, napr. CZ aj SK). Eurdopsky parlament za tymto
ucelom vytvoril novy web vo vsetkych jazykoch.

Diskusia: FI, GR, ES planuju vyuzit obe kampane (C-C aj EP), GR predpokladd, ze kampan Copa
a Cogeca sa po volbach neskonci, pre FR aj FI su kluCové najma témy klimatickych zmien,



Zivotného prostredia a generacnej obmeny v polnohospodarstve. EE v tuto chvilu zapojenie do
kampane neplanuje.

Prezentacia zivociSneho sektoru na eurdopskej urovni - od komunikacie k legislative

V poslednych rokoch prudko narasta kritika konzumacie masa a Zivoc¢isSnych vyrobkov a oblube sa
tesi vegetarianske a veganske stravovanie. Podobny tlak badat dokonca aj v stanoviskach vyborov
AGRI a ENVI, preto je potrebné najst protiargumenty pouzitelné pri komunikacii s institiciami aj
mimovladnymi organizéciami. Zivo¢i$na vyroba sa ¢asto kritizuje kvoli produkcii sklenikovych
plynov, ale treba povedat aj to, ze medzi rokmi 1990 a 2014 klesol objem sklenikovych plynov o
51% a pocet chovanych zvierat o 44%. Najvacsim problémom st rozne dezinformacie, ktoré
zamerne vymyslaji odporcovia konzumdacie masa a ich tvrdenia nie st podlozené ziadnym zdrojom
ani vypoctami, ani ziadnou Studiou.

Prezentacia koalicnej kampane podporujucej zivociSnu vyrobu

V nadvaznosti na predchadzajuci bod pracuje sekretariat na kampani na podporu zivocisne;j
vyroby, kedZe sa mimovladnym organizdcidm za posledné desatrocie podarilo vzbudit u verejnosti
presvedcenie o jej Skodlivosti. Spojilo sa 11 organizacii s cielom situaciu napravit a chct vytvorit
podobnu komunikaénu kampan, ktort s ispechom pouzivaji mimovladne organizacie. (napr.
kampan Koniec doby klietkovej). Ich stranky su sice obsahovo chudobné, ale doplnené o mnozstvo
fotografii, ktoré v citateloch vzbudzuju emdcie.

Kampan Copa a Cogeca chce tento princip napodobnit, nastrojom maja byt nové webové stranky,
ktoré budu zhromazdovat vedecky podlozené fakty a spolupracovat s verejne znamymi
osobnostami aktivnymi na socidlnych sietach. Predpoklad dokon¢enia nového webu je jul 2019,
kampan by mala byt spustena v septembri 2019.

Seminar: Hladanie spolo¢ného a silného pristupu pre EU kampail zameranu na Zivo¢isnu
vyrobu

Seminar sa organizoval formou 3 pracovnych skupin, ktoré diskutovali o moznych napadoch a
sloganoch pre komunika¢ni kampan. Navrhnuté boli napr.: klast doraz na plnenie vysokych
poziadaviek na kvalitu, pohodu zvierat a Zivotné prostredie v EU, byt aktivnymi v informovani, ze
Cast zivocisnej vyroby je urcend aj na vyrobu krmiv pre domécich milacikov, byt provokativnymi
(napr. Ste pripraveni znova lovit?), vyjst do ulic (napr. kruhovy objazd Schuman v Bruseli) aj s
hospodarskymi zvieratami, kde by prebiehali ndu¢né seminare.

Diskusia: Vo FI ¢elia problémom s réznymi dezinformaciami a hoaxmi, ktorym verejnost veri. HU
tvrdi, Ze na stratégie environmentalnych organizacii, ktoré su Casto zalozené na principe
vzbudzovania emdcii, treba odpovedat vedecky podlozenymi faktami, ktoré mozno tiez verejnost
zaujmu. SE tiez informovalo, Ze organizacia LRF pripravila mnozstvo kratkych videi zalozenych na
faktoch o zZivociSnej vyrobe, jej vplyvu na prostredie a klimu a videa mali okamzite velky ispech
(viac nez milion videni).



