Agropotravinarske vyrobky vyrobené v SR nadalej pod
tlakom zahranicnej konkurencie
Slovenska polnohospodarska a potravinarska komora koncom minulého roka uz po Siesty raz

uskutocnila prieskum v najvacsich obchodnych retazcoch pésobiacich na izemi SR s cielom zistit,
aku Cast z celkovej ponuky potravin predstavuju agropotravinarske vyrobky vyrobené v SR.

sprava predseda SPPK Milan Semancika a prezident SZM Stanislav oskr

Prieskum sa uskutocnil 14. az 20. novembra 2016 a robili ho priamo zamestnanci regionalnych
polnohospodérskych a potravinarskych komor. Udaje o zastipeni agropotravinarskych vyrobkov
vyrobenych v SR zistovali podla jednotnej metodiky SPPK v 54 predajniach, ktoré patria 6smim
obchodnym retazcom posobiacim na tzemi Slovenska. Sledovali 28 potravinarskych komodit,
napriklad podiel mlieka a mlieCnych vyrobkov, méasa, zeleniny a ovocia v surovom a cerstvom stave,
chleba a peciva, mlynskych vyrobkov, cukru, atd.... /vid priloha/

Vysledky monitoringu uz niekolko rokov jasne ukazuju, ze zastipenie agropotravinarskych vyrobkov
vyrobenych v SR na pultoch obchodov je okolo 40 %, pricom vynimkou nebol ani rok 2016.

Zastupenie agropotravinarskych vyrobkov vyrobenych na Slovensku v obchodnych
retazcoch na izemi SR bolo v roku 2016 podla vykonaného monitoringu SPPK na urovni
39,91%.

Zo sledovanych potravinarskych komodit mali vlani najvacsie zastipenie v obchodoch vajcia
pochédzajuce zo slovenskych chovov - 72%. Tato komodita si uz Styri roky po sebe udrzuje prvenstvo
v mnozstve ponukanych agropotravinarskych vyrobkov vyrobenych na Slovensku. Nasleduje mlieko
so 63-percentnym podielom za rok 2016, med - 61% podiel a mineralne vody - 60% podiel. Z
ostatnych sledovanych potravinarskych komodit vyrobenych na Slovensku uz ani jedna nepresiahla
60%.
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Zemiakov vypestovanych na Slovensku pontkaji obchody len 54%, chleba a peéiva 53%. Cerstvé
ovocie a zelenina vypestované na Slovensku predstavuju v obchodoch len tretinu celkového
mnozstva, eSte menej cestoviny, sladkovodné ryby, oleje, ovocie a zelenina v spracovanom stave. Uz
treti rok po sebe dopadlo najhorsie balené maso. V obchodoch ma len 21-percentné zastupenie. /vid

priloha/

Najviac patriotizmu v roku 2016 prejavila opat spolocnost COOP Jednota, ktora pontukala
spotrebitelom 59% agropotravinarskych vyrobkov vyrobenych na Slovensku. Nasledovala spolo¢nost
CBA (54%) a Hypernova (41%). Obchodné retazce Billa a Tesco ich predavali v sledovanom obdobi
zhodne po 39%. 37% ponukal Kaufland, 29% Metro a uz tradicne najmenej agropotravinarskych
vyrobkov vyrobenych v SR mé na svojich pultoch obchodny retazec Lidl - 17% (oproti roku 2015
pokles o dve percentd). /vid priloha/

Ak porovnavame kraje, tak najviac agropotravinarskych vyrobkov vyrobenych v SR pontukaji
obchodné retazce nachadzajuce sa v Nitrianskom kraji (46%), najmenej ich najdu zakaznici
v Banskobystrickom kraji (36%). /vid priloha/

Mlieko a mliecne vyrobky vyrobené na Slovensku

Osobitnou kategoriou prieskumu je zastupenie mlieka a mlieCnych vyrobkov vyrobenych na
Slovensku a to aj v kontexte masivnej mliecnej krizy, ktoru vlani negativne pocitovali mliecni
farmari. Kym v roku 2015 podla prieskumu SPPK pontkali obchodné retazce 65% mlieka a 46%
mlieCnych vyrobkov vyrobenych v SR, vlani tento podiel klesol pri mlieku na 63% a pri mlieCnych
vyrobkoch vyrobenych v SR na 43%. /vid priloha/

Avizovana ochota obchodnych retazcov spolupodielat sa na rieSeni minulorocnej mliecnej krizy

a ponukat vacsie mnozstvo mlieka a mliecnych vyrobkov prave od slovenskych vyrobcov sa teda

v praxi vobec nepotvrdila. Slovenska polnohospodarska a potravinarska komora pritom absolvovala
zaCiatkom roka 2016 stretnutia so vSetkymi obchodnymi retazcami posobiacimi na izemi SR. Ich
zastupcovia prislubili pomoc pri rieSeni mlie¢nej krizy aj prostrednictvom predaja vac¢sieho mnozstva



slovenského mlieka a mlie¢nych vyrobkov ¢i zorganizovania réznych akciovych tyzdiiov zameranych
na tieto produkty. Ochota vSak ostala len vo forme slubov.

"Minulorocné stretnutia s obchodnymi retazcami sa niesli vo vysokom porozumeni a hladani pomoci,
aby domdce vyrobky na domdcom trhu pocas mliecnej krizy nestratili svoju poziciu. Vysledky
prieskumu SPPK ndm v$ak ukazujil, Ze ndvrhy rieseni nedospeli k Zelanému koncu. Pri konzumnom
mlieku nam medzirocne klesla produkcia o 33 mil. litrov, co je 12% pokles v produkcii (porovnanie
rokov 2015 a 2016) a export bol znizeny o 27%. Ani zastupenie mliecnych vyrobkov nedopadio
dobre. Zaznamenali sme pokles medzi rokom 2015 a 2016 zo0 46% na 43%. Pri jednotlivych druhoch
vyrobkov vidime nepriaznivy vyvoj - pri zrejtucich syroch pokles o 1%, rovnako aj pri tvarohu

a jogurtoch," ilustroval novinarom situdciu na mliekarenskom trhu prezident Slovenského
mliekarenského zvézu Stanislav Voskar.

Nadalej pretrvava mimoriadne nizke zastipenie agropotravinarskych vyrobkov vyrobenych v SR na
pultoch obchodnych retazcov posobiacich na izemi SR. Tento fakt nepriaznivo vplyva nielen na
zamestnanost v agropotravinarskom sektore, ale aj na jeho vyvoj, rozvoj vidieka a pocet jeho
obyvatelov.

S necelymi 40 % podielu agropotravinarskych vyrobkov vyrobenych v SR v obchodoch je Slovenska
republika na chvoste krajin EU. V okolitych postkomunistickych krajinach je zastipenie domacich
potravin medzi 70% az 80 % a v krajinach zapadnej Europy je to viac ako 80 %.

"Produkcny potencidl, ktory na Slovensku mdme, dostatocne nevyuzivame. Sebestacnost v 90.
rokoch sme pritom mali v komoditdch mierneho pasma. Dnes sme sa v radmci sebestacnosti dostali
kdesi na uroveri 50%, co je priam Zalostné cislo," uviedol pocas tlacovej besedy predseda SPPK Milan
Semancik.

Pasivne saldo zahranicného obchodu s agropotravinarskymi vyrobkami



Vysoky podiel zahraniénych vyrobkov v obchodoch suvisi aj s kazdoroénym navySovanim pasivneho
salda zahrani¢ného obchodu s agropotravinarskymi komoditami. Znamena to, Ze na Slovensko sa
viac potravin a polnohospodarskych komodit dovaza, ako vyvaza. Dokonca priblizne 60% dovozovych
agropotravinarskych vyrobkov predstavuju tie, ktoré by sme si vedeli domacimi polnohospodarmi

a potravinarmi vyrobit.

SPPK s velkym znepokojenim vnima negativny vyvoj zahrani¢cného obchodu

s agropotravinarskymi vyrobkami. Pasivna obchodna bilancia sa nam od roku 1993 zvysuje.
V roku 2015 sme dosiahli zaporné saldo na urovni -1,096 mld. eur. Zial, zmenu nepriniesol
ani rok 2016. Najnovsie statistiky naznacuju, ze pasivne saldo zahranicného obchodu za
cely minuly rok bude 1,311 mld. eur. Najpesimistickejsie scenare hovoria az o 1,4 mld. eur.

"Nie sme spokojni s vyvojom zahranicného obchodu. Od roku 1993 mdme zdporné saldo

s agrokomoditami a nadalej stdle rastie. Za rok 2016 este nemdame definitivne cisla, ale odhad hovori
01,3 -1,4mld. eur, ¢o st priam hrozivé cisla. Pokial bude zastupenie domdcich vyrobkov

v obchodoch 40%, tak sa to automaticky premieta do zdporného salda s agrokomoditami. Musime sa
vracat k tomu, aby sme doma vyrobili to, ¢o vieme, aby sme opdt dali prilezitost domdcim
polnohospoddrom a potravindrom. Priblizne 60% zo zdporného salda st totiz komodity mierneho
pdsma, Slovdkmi nahraditelné komodity," dodal predseda SPPK.

RieSenia

SPPK je presvedcéenad, ze sledovanie podielu agropotravinarskych vyrobkov vyrobenych na
Slovensku, upozoriovanie a tlak samospravy na REALNE zvyS$ovanie ich zastipenia na domécom
trhu ma obrovsky vyznam z dovodu zvySenia potravinovej sebestacnosti krajiny, zvySovania
zamestnanosti, regionalneho rozvoja a zdravia domaceho obyvatelstva. Vyzaduje si to vytrvalé usilie
na vsSetkych frontoch, od komunikacie so spotrebitelmi az po rokovania s jednotlivymi obchodnymi



systémami.

Navrhy SPPK:

- Komunikacia s obchodnymi retazcami a prijatie ucinnych opatreni na riesenie
problematiky tvorby cien v ramci celej potravinovej vertikaly - spravodlivé prerozdelenie
marzi v potravinovom retazci

- Vychova a vzdelavanie spotrebitela

Dokumenty na stiahnutie

- Prieskum zastipenia slovenskych vyrobkov na pultoch obchodnych retazcov v roku 2016 (0.68 MB,

PDF)
- Podiel zastupenia mlieka a mlie¢nych vyrobkov (0.35 MB, PDF)



http://sppk.sk/download/2519
http://sppk.sk/download/2520

