Zastupenie slovenskych potravin v obchodnych retazcoch na
uzemi SR v roku 2015

Zastupenie slovenskych potravin v obchodnych retazcoch na tizemi SR v roku 2015
podla vykonaného monitoringu SPPK je na Grovni 39,9 %.

Mimoriadne nizke zastipenie potravin doméaceho povodu na pultoch slovenskych obchodov je
dlhodobo znama skutoénost. Je pritom samozrejmé, ze velmi nizky podiel slovenskych produktov na
predavanych potravindch znamena zavazné ekonomické dosledky v podobe dopadu na zamestnanost
a upadok celého agropotravinarskeho sektora.

Podla prieskumov % podielu zastipenia slovenskych potravin vykonanych SPPK, ale aj prieskumov
GFK Slovakia (podla prieskumu agentury GFK bol podiel slovenskych potravin na pultoch obchodov
v roku 2015 na trovni 40 %), je zastipenie slovenskych potravin na domacom trhu od roku 2013
mierne pod 40 %, bez vyraznej medzirocnej zmeny.

Porovnanie prieskumov MPRV SR a SPPK ukazuje, ze v skutocnosti nie je az taky velky
rozdiel medzi vysledkami monitoringu MPRV SR na zaklade podielu z predaja

a monitoringu SPPK na zaklade ponuky na pulte. SPPK urobila porovnanie oboch monitoringov
v tych obchodnych retazcov, cez ktoré sa realizuje predaj takmer 90 % potravin na Slovensku a ktoré
st zaradené ako v prieskume SPPK tak aj v prieskume MPRV SR (z tohto dovodu sme z porovnavania
vynechali Metro, ktoré nefigurovalo v monitoringu MPRV SR. Tym padom sme pracovali s mierne
vysSim zastupenim, ako uvadzame v nasom celkovom prieskume). Rozdiel medzi vysledkami %
podielu potravin vyrobenych na Slovensku v monitoringu MPRV SR a SPPK nam vyznamne
klesol z 21,26 % na 7,3 %.

NAHLASOVANIE PODIA Z.0 POTRAVINACH podla percentualneho podielu

Porovnanie vysledkov monitoringu SPPK a MPRY, SR J QR 207 5" v 57 2 celkovom obrate z predaja vietiqieh

Najvacsi hraci v obchode s spotravinami v SR

Obchodné meno prevadzkovatela I1. polrok 2015 v % BILLA 46
CBA 59
COOP JEDNOTA 68
TERNO GROUP 45
KAUFLAND SR 54
LIDL SR 16
TESCO STORES SR 51
SPOLU 48,5

VYSLEDKY MONITORINGU SPPK - percentuélny podiel zastipenia
agropotravinarskych vyrobkov vyrobenych na Slovensku na pultoch obchodnych

Najvacsi hraci v obchode s spotravinami v SR retazcov v roku 2015

Obchodné meno prevadzkovatela 2015 v %

Gl 39

COOP JEDNOTA 57

HYPERNOVA

(patri pod TERNO GROUP) 42

KAUFLAND SR 37
LIDL SR 19
TESCO STORES SR 37
METRO nezaratané

SPOLU 41,2



Podla prieskumu SPPK sa v rokoch 2013, 2014 a 2015 pohybujeme priblizne na rovnakej
arovni tesne pod 40 % podielu slovenskych potravin.

2015

S necelymi 40 % podielu slovenskych potravin na doméacom trhu je Slovenska republika na chvoste
krajin EU. Z tohto pohladu sa dé& povedat, Ze v okolitych postkomunistickych krajinach je zastipenie
domacich potravin medzi 70 a 80 % a v krajinach zapadnej Europy je to viac ako 80 % (napr. v
Spanielsku udévaji 85 % a miestny LIDL mé v ponuke 60%, ¢o je obrovské &islo v porovnani s 19 %
u nas). Francuzsko, Britania a Nemecko st na tom podobne, v Rakusku je domaci podiel este vacsi.

Este jeden priklad - Ceskd republika:
COOP 75%, Penny Market 70%, Tesco 70%, Globus 65 - 70%, Albert 60 - 70%, Billa 68%, Makro
54%, Lidl 40,8%, Kaufland 40%.

SPPK je presvedcenad, ze sledovanie podielu domécich potravin, upozoriovanie a tlak samospravy na
REALNE zvy$ovanie zastipenia slovenskych potravin na domécom trhu mé obrovsky vyznam z
dovodu zvySenia potravinovej sebestacnosti krajiny, zvySovania zamestnanosti, regionalneho rozvoja
a zdravia doméceho obyvatelstva. Vyzaduje si to vytrvalé usilie na vSetkych frontoch, od
komunikacie so spotrebitelmi az po rokovania s jednotlivymi obchodnymi systémami. Neda
sa povedat, ze by obchodné retazce nevykonali urciti ustretovi komunikéciu, dokonca v minulosti
avizovali zaujem o zvySeny nakup konkrétnych potravinarskych produktov slovenského povodu, ktoré
vSak podla vysledkov monitoringu nie st premietané do praxe.

Navrhy SPPK:

- Komunikacia s obchodnymi retazcami a prijatie ucinnych opatreni na riesenie
problematiky tvorby cien v ramci celej potravinovej vertikaly - spravodlivé prerozdelenie
marzi v potravinovom retazci



- Podpora domacej produkcie z verejnych zdrojov - nakup domacej agropotravinarskej
produkcie pre zabezpecenie potrieb organizacii, ktorych potraviny si hradené z verejnych
zdrojov - statny odbytovy kanal

- Marketingova podpora domacej produkcie a propagacia domaceho potravinarstva -
zalozenie marketingového fondu s ucastou statu

- Vychova a vzdelavanie spotrebitela



