Kam odtecie slovenské biele zlato?

Mliec¢na kriza si zaCala pisat svoju dalSiu kapitolu. V tychto dnoch totiz dostalo
Odbytové druzstvo Sever, ktoré zdruzuje prvovyrobcov mlieka zo severu Slovenska

a rovnako aj dalsi prvovyrobcovia, ozndmenia zo strany slovenského spracovatela

o nepredlZovani ucinnosti kipnych zmlav. Realne m6zeme byt o niekolko tyzdnov
svedkami toho, Ze o cca. 30 mil. litrov mlieka (ro¢na produkcia dotknutych chovatelov
dojnic) nebude mat zdujem ani jedna zo slovenskych mliekarni.
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"Hlavnym dévodom tohto stavu st prebytky na eurépskych trhoch ako ndsledok zrusenych mliecnych
kvét (k 1.4.2015), pokracovania ruského embarga a slabnticeho zdujmu Ciny po su$enom kravskom
mlieku", uviedol pocas tlacovej besedy predseda Slovenského zvazu prvovyrobcov mlieka Alexander
Pastorek.



4 polnohospodérska
vindrska komora

"Je aj v snahe slovenskych mliekarni ¢o najrychlejsie vyriesit vzniknutt situdciu. Bez mlieka sa totiz z
mliekarne stdva mrtva fabrika, ona sa nevie premenit na mustdreri ¢i liehovar. Je zivotne spdtnd so
surovinou, bez nej konci produkcia a aj celd ndvdznost z hladiska spracovania mlieka. Mohli by

sme sa potom stat krajinou vyslovene zavislou aj na dovoze mliecnych vyrobkov", zdoéraznil prezident
Slovenského mliekarenského zvazu Stanislav Voskar.



C

S ——. ¥
S e

V snahe odvratit hroziacu katastrofu SPPK rokuje v tychto dnoch s mliekarnami, ale aj Ministerstvom
podohospodarstva a rozvoja vidieka SR. SPPK hlada moznosti a nové trhy, kde by mohlo skoncit
uvolnené mlieko. Do uvahy prichadza jeho vyvoz do tretich krajin (napr. Irdn), vyuZzitie na
humanitdrne ucely prostrednictvom Ministerstva zahrani¢nych veci SR, ale aj jeho nakup do
Statnych hmotnych rezerv.

SPPK spolu so zvazmi prvovyrobcov a spracovatelov mlieka zaroven listom oslovila Zvaz obchodu
a cestovného ruchu SR a Slovensku alianciu moderného obchodu s navrhom na stretnutie, na ktorom

by sa hladali moznosti, aby sa slovenské mlieko a vyrobky z neho vo vaésej miere dostavali na pulty
obchodnych retazcov.

Navrhy SPPK:

- ZvySenie zastupenia mlieka a mliecnych vyrobkov na pultoch obchodnych retazcov -
rokovania s obchodnymi retazcami

- Vyvoz do tretich krajin, vyuzitie na humanitarne ucely prostrednictvom Ministerstva
zahrani¢nych veci SR a nakup do Statnych hmotnych rezerv

. Kompenzacia strat prvovyrobcov mlieka zo strany EU a narodnych zdrojov SR



- ZrusSenie ruského embarga a hladanie ucinnych opatreni, ktoré by riesili regulaciou
dodavok v case krizy na trhu

Aké je zastupenie slovenskych vyrobkov na pultoch nasich obchodov?

Slovenska polnohospodarska a potravinarska komora uz piaty rok po sebe uskutoc¢nila prieskum
v najvacsich obchodnych retazcoch s cielom zistit, aku cast z celkovej ponuky potravin predstavuji
agropotravinarske vyrobky vyrobené v SR.

Prieskum, ktory SPPK robila v diioch 9.-15. novembra 2015, sa uskutocnil vo vsetkych krajoch
Slovenska. Zastupenie slovenskych agropotravinarskych vyrobkov zistovali pracovnici SPPK osobnou
navstevou v 56 predajniach, ktoré patria 6smim obchodnym retazcom, pricom sledovali 28
potravinarskych komodit. Vysledky uz niekolko rokov ukazuju, Ze zastupenie potravin slovenského
povodu na pultoch obchodov je okolo 40 %, pricom vynimkou nebol ani rok 2015.

Zastupenie slovenskych potravin v obchodnych retazcoch na uzemi SR v roku 2015 podla
vykonaného monitoringu SPPK je na urovni 39,9%.

Mimoriadne nizke zastipenie potravin doméaceho povodu na pultoch slovenskych obchodov je
dlhodobo znama skutoénost. Je pritom samozrejmé, ze velmi nizky podiel slovenskych produktov na
predavanych potravindch znamena zavazné ekonomické dosledky v podobe dopadu na zamestnanost
a upadok celého agropotravinarskeho sektora.

Podla prieskumov % podielu zastipenia slovenskych potravin vykonanych SPPK, ale aj prieskumov
GFK Slovakia (podla prieskumu agentury GFK bol podiel slovenskych potravin na pultoch obchodov
v roku 2015 na turovni 40 %), je zastipenie slovenskych potravin na domacom trhu od roku 2013
mierne pod 40 %, bez vyraznej medziroCnej zmeny.

Porovnanie prieskumov MPRV SR a SPPK ukazuje, Ze v skutocnosti nie je az taky velky
rozdiel medzi vysledkami monitoringu MPRV SR na zaklade podielu z predaja

a monitoringu SPPK na zaklade ponuky na pulte. SPPK urobila porovnanie oboch monitoringov
v tych obchodnych retazcov, cez ktoré sa realizuje predaj takmer 90 % potravin na Slovensku a ktoré
st zaradené ako v prieskume SPPK tak aj v prieskume MPRV SR (z tohto dovodu sme z porovnavania
vynechali Metro, ktoré nefigurovalo v monitoringu MPRV SR. Tym padom sme pracovali s mierne
vysSim zastupenim, ako uvadzame v nasom celkovom prieskume). Rozdiel medzi vysledkami %
podielu potravin vyrobenych na Slovensku v monitoringu MPRV SR a SPPK nam vyznamne
klesol z 21,26 % na 7,3 %.

Podla prieskumu SPPK sa od roku 2013, 2014 a 2015 pohybujeme priblizne na rovnakej
urovni tesne pod 40 % podielu slovenskych potravin.

S necelymi 40 % podielu slovenskych potravin na domacom trhu je Slovenska republika na chvoste
krajin EU. Z tohto pohladu sa dé& povedat, Ze v okolitych postkomunistickych krajinach je zastipenie
domacich potravin medzi 70 a 80 % a v krajindch zapadnej Eurodpy je to viac ako 80 % (napr. v
Spanielsku udévaji 85 % a miestny LIDL mé v ponuke 60%, ¢o je obrovské &islo v porovnani s 19 %
u nas). Francuzsko, Britdnia a Nemecko st na tom podobne, v Rakusku je doméaci podiel este vacsi.

Este jeden priklad - Ceskd republika:



COOP 75%, Penny Market 70%, Tesco 70%, Globus 65 - 70%, Albert 60 - 70%, Billa 68%, Makro
54%, Lidl 40,8%, Kaufland 40%.

"SPPK je presvedcend, zZe sledovanie podielu domdcich potravin, upozornovanie a tlak samospravy
na REALNE zvysovanie zastiipenia slovenskych potravin na domdcom trhu md obrovsky vyznam z
dovodu zvysenia potravinovej sebestacnosti krajiny, zvysovania zamestnanosti, regiondlneho rozvoja
a zdravia domdceho obyvatel'stva. Vyzaduje si to vytrvalé usilie na vsetkych frontoch, od
komunikacie so spotrebiteI'mi az po rokovania s jednotlivymi obchodnymi systémami. Nedd
sa povedat, Ze by obchodné retazce nevykonali urc¢itu ustretovit komunikdciu, dokonca v minulosti
avizovali zdujem o zvyseny ndkup konkrétnych potravindrskych produktov slovenského pévodu, ktoré
vSak podla vysledkov monitoringu nie st premietané do praxe", vyjadril sa predseda Slovenskej
polnohospodérskej a potravinarskej komory Milan Semancik.

Jovenska polnohosp

Navrhy SPPK:

- Komunikacia s obchodnymi retazcami a prijatie ucinnych opatreni na riesenie
problematiky tvorby cien v ramci celej potravinovej vertikaly - spravodlivé prerozdelenie
marzi v potravinovom retazci

- Podpora domacej produkcie z verejnych zdrojov - nakup domacej agropotravinarskej
produkcie pre zabezpecenie potrieb organizacii, ktorych potraviny st hradené z verejnych
zdrojov - Statny odbytovy kanal



- Marketingova podpora domacej produkcie a propagacia domaceho potravinarstva -
zalozenie marketingového fondu s ucastou statu

- Vychova a vzdelavanie spotrebitela

Slovenska polnohospodarska a potravinarska komora spolu so Slovenskym zvazom prvovyrobcov
mlieka a Slovenskym mliekarenskym zvazom rovnako trvaji na tom, aby sa zacalo intenzivne
pracovat aj na oficidalnom monitoringu marzi v potravinovom retazci.

Vypocujte si aj relaciu RTVS Farmari k vzniknutej situdcii. Hostami relacie boli Alexander
Pastorek, predseda Slovenského zvazu prvovyrobcov mlieka a Stanislav Voskar, prezident
Slovenského mliekarenského zvazu.

Dokumenty na stiahnutie

- Prieskum zastipenia slovenskych vyrobkov na pultoch obchodnych retazcov v roku 2015 (0.74 MB,
PDF)



http://www.rtvs.sk/radio/archiv/1594/390268
http://sppk.sk/download/2369

